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A kontextus
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A TURIZMUS LEGYEN A 
GAZDASÁG (EGYIK) 
HAJTÓEREJE
- GDP 16%
- 90 ezer új munkahely
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A TURIZMUSBAN REJLŐ 

POTENCIÁL KIAKNÁZÁSA

INNOVÁCIÓS TARTALÉKOK 

MOZGÓSÍTÁSA

PARADIGMAVÁLTÁS: NEM 

MÁS, MINT EGY VÁLTOZÁS-

MENEDZSMENT FELADAT

2018-2030 



ÚJ UTAKON…
INDÍTTATÁS:                                                  MEGOSZTANI MAGYARORSZÁG IRÁNTI SZERETETÜNKET



Milyen tartalékokról van szó? (innováció)

Kínálat bővítés, fejlesztés

„Fehérítés”

Nem regisztrált turizmus „bevonása”

A minőségi szemlélet terjesztése

Kooperáció, kommunikáció



Stratégiai fejlesztések (= életminőség)

NTS 2030

GINOP, TOP

Hazai források
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KÉPZÉSI 
FELADATOK
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Mi a brand? 



Látható?

Vonzó?

Elérhető?

Minőségi?

Megosztható…

Mi a brand? 



Látható, vonzó, elérhető, minőségi, megosztható



Látható, vonzó, elérhető, minőségi, megosztható…



Turisztikailag frekventált térségek integrált termék és 

szolgáltatás fejlesztése + márkastratégia

GINOP 7.1.9 + haza forrás

(900 Mrd / 35 Mrd / 980 M + 200 M)

GINOP 1.3.4 

(400 M)



Szövetségben a turizmusért

Közös felelősség

Kommunikáció, kooperáció

MTSZA

MKSZ
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